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Contrefacon de médicaments: la
cote d’alerte est atteinte dans 'UE

Le commissaire europcen a I'lndustrie, Giinter Verheugen, évoque des mesures de tracabilité et de séveres sanctions pour 2010.

La contrefacon -
malfacon - de
médicaments est
responsable de
milliers de décés
chaque année.

ECLAIRAGE

Fabian Lacasse

a Commission eu-
ropéenne tire la
sonnette d’alarme
contre les propor-
tions énormes at-
teintes par la
contrefacon de
médicaments sur le territoire de
I’Union. Selon le commissaire a
I’Industrie Giinter Verheugen, le
nombre de médicaments contre-
faits destinés a des patients euro-
péens ne cesse d’augmenter.

«Cephénomene dépasse nos pires
craintes et suscite une extréme in-
quiétude», confie-t-il en subs-
tance au quotidien allemand «Die
Welt». En seulement deux mois,
I’UE a saisi 34 millions de faux
comprimés lors de controles
douaniers ciblés dans tous les
pays membres: antibiotiques, mé-
dicaments anticancéreux, antipa-
ludisme ou anticholestérol, antal-
giques, faux Viagra... Nombre des
livraisons saisies en 2008 prove-
naientd’'Inde, selonunrapportde
I"UE publié enjuillet.

Le vice-président de la
Commission pense que ['UE
s’entendra, en 2010, sur des
mesures de lutte contre ce fléau,
la contrefacon de médicaments
devant selon lui étre considérée
comme un crime a sanctionner
de la facon la plus sévere.
«Chaque contrefacon de médica-
ments est une tentative d’héca-
tombe. Méme quand un médica-

ment ne contient qu’une substance
inefficace, cela peut conduire a ce
que des gens meurent parce qu’ils
croient combattre leur maladie
avec un médicament efficace.»
Principale mesure préconisée, la
tracabilité. Verheugen suggere
ainsi que lavoie empruntée par un
médicament soit minutieuse-
ment suivie depuis sa fabrication
jusqu’a sa vente, évoquant des
marques anti-contrefacon surles
emballages, tel un code-barre. «Et
aussi un scellé, pour qu’onvoie clai-

rement si quelqu’un a ouvert l’em-
ballage et qui», a-t-il ajouté.

Enjuin, les ministres dela Santé
de I'UE avaient plut6t bien ac-
cueilli une proposition législative
visant a éviter que des contrefa-
cons ne s'infiltrent dansla chaine
de distribution légale. Elle in-
cluaitune sécurisation des embal-
lages de médicaments via des
codes-barres, hologrammes et
scellés, et un controle renforcé des
acteurs de lachaine, des grossistes
aux pharmacies. m

Explosion depuis internet et le Viagra

La contrefacon de médicaments
ne se limite pas, loin s’en faut, a
la simple copie et au préjudice
économique qui en découle pour
I’entreprise détentrice du brevet.
La question de la malfacon, qui
concerne aussi bien I'absence
pure et simple de principe actif
que le surdosage, sous-dosage ou
encore un choix inapproprié
d’excipient, est autrement plus
épineuse puisqu’elle est
responsable chaque année de
milliers de déces. Les pays en
voie de développement en sont
évidemment les premieres
victimes. Dans ces contrées, les
classes thérapeutiques les plus
contrefaites sont sans aucun
doute les anti-infectieux
(paludisme...), alors que dans les
pays industrialisés, ce sont les
produits a valeur ajoutée élevée
(anabolisants, corticostéroides,

anticholestérol, pilules
érectiles...) qui ont la cote.
Mentionné pour la premiere fois
en 1985, al'occasion d’'un e confé-
rence d’experts sur l'usage
rationnel des médicaments qui
se tenait a Nairobi, le probleme
de la contrefacon des médica-
ments n’a cessé depuis de se
poser avec plus d’acuité a
I’Organisation Mondiale de la
Santé (OMS), d’autant que l'ave-
nement conjoint des moyens de
diffusion quasiment incontrola-
bles comme internet et de médi-
caments dits «de confort» a
haute valeur ajoutée, tel le
Viagra, ont largement contribué
a activer sa prolifération. Depuis
plusieurs années, 'OMS ne
ménage pas ses efforts en vue de
renforcer la coopération mon-
diale contre ce fléau. m
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PNS atteindra sa cible malgré
un contretemps dans la kin¢

ieux vaut tard que jamais:

Personalized Nursing Ser-
vices (PNS) s’appréte a publier -
surbase volontaire puisque sa co-
tation au Marché libre n’en exige
pas autant - des résultats semes-
triels conformes a ses prévisions.
Entre janvier et juin dernier, ce
prestataire montois de soins in-
firmiers et de kinésithérapie aen-
registré un chiffre d’affaires de
2,13 millions d’euros et une
«marge avant impots cumulée»
de 0,17 million, qui I'incite a sug-
gérer que lamarge nette de 52 6%
initialement évoquée sera at-
teinte.

Pour ce qui concerne un second
semestre pourtantbien entamé,
l’exercice de prévision s’avere dé-
licat en raison du remaniement
en profondeur pratiqué au sein
delafiliale de kiné CML, ou de sé-
rieux problemes de gestion ont
été détectés, quiontaboutiaudé-
part du directeur. «Nous avons
aujourd’hui repris le controle de
cette entité et travaillons active-
ment a larécupération de créances

découlera un manque a gagner,
mais a ce stade, il est prématuré de
vouloir le chiffrer ou d’en évaluer
létendue dans le temps», indique
Giovanni D’Aniello, I'un des pa-
trons de PNS.

Depuislareprise en mains de la
filiale, lakiné a considérablement
accru sa contribution aux reve-
nus du groupe. Au premier se-
mestre, ce pdle y avait participé a
hauteur de 25%), le solde étant ap-
porté parles soins infirmiers.

Malgré ce facheux contretemps,
PNSjuge que ses estimations ini-
tiales d’un chiffre annuel global
de 4,51 millions d’euros pour une
marge nette de 0,26 million res-
tent accessibles, de méme que
I’ambition de performances res-
pectives de 4,86 millions d’euros
et de 0,3 million au titre de 2010.
C’est en principe en février pro-
chain, précise-t-il, qu’il déploiera
son troisieme pilier de fagon in-
tensive («L’Echo» du 7 juillet).
Quant audividende 2009, il sera
maintenu au niveau unitaire de
0,12 euro brut qui avait prévalu

TRAINE EN JUSTICE POUR INFRACTION A LA LOI SUR LES LOTERIES

Delhaize trébuche sur
les billes de Nickelodeon

ans la foulée de ses précé-

dents coups marketing
«Schtroumpfs» et «Pixar» (175 et
260 millions de vignettes écou-
lées), Delhaize a lancé cet au-
tomne une action billes «Nickelo-
deon» (une chaine de dessins
animés du groupe MTV): des po-
chettes contenant des billes sont
remises aux clients, certaines
contenantau hasard une bille do-
rée qui donne droit & un code
unique permettant de recevoir
une Sony PSP.

Le 13 novembre, Delhaize a
stoppé netson action. Motif offi-
ciel: rupture de stock suite au suc-
cés considérable de I’action. La
réalité semble étre un peu diffé-
rente. Car laveille de cette inter-
ruption, le distributeur était cité
enréféré parI'asbl «Comité belge
pour 'urbanisme» (CBU) pour ne
pas avoirrespecté laloisurleslo-

tombola commerciale est inter-
dite sans autorisation. Pour ’'ob-
tenir, Pentreprise qui souhaite
monter une telle opération doit
s’associer a une asbl poursuivant
un but d’utilité publique agréée
parle SPF Intérieur. Celle-cise
voit rétrocéder 50% de la valeur
deslots. «Ils’agit bien d’une tom-
bola organisée sans autorisation
légale car Delhaize ne s’est associé
a aucune asbl. Pas méme avec le
Comité olympique qui est pourtant
son partenaire traditionnel (le
CEO de Delhaize est aussi le pré-
sidentdu COIB, NDLR)», observe
Godefroid de Woelmont, direc-
teur de Tombolist, une asbl qui
sert d’interface entre les entre-
prises et18 associations comme le
WWE, Child Focus et, donc, le
CBU (dontle butestde favoriser
larénovation urbaine).
Enl’absence d’association pro-

tombolas, le CBU aprislarespon-
sabilité de cette plainte « pour dé-
fendre lesintéréts des associations
quiont investi dans une autorisa-
tion de tombola et en retirent un
soutien financier vital, mais aussi
par considération pour les entre-
prises partenaires qui seraient pé-
nalisées enrespectant la loi». Se-
lon Godofroid de Woelmont,
plusieurs de ces sociétés se sont
en effet plaintes de cette action.
Statuanten référé, le président
du tribunal de commerce de
Bruxelles n’afixé ’affaire quau 15
mars 2010 en raison notamment
d’absence de dommages pour le
consommateur. De son coOté,
Delhaize dit ne pas vouloir réagir
aune procédure en cours. Quanta
Nickelodeon, qui a cédé les droits
d’utilisation de ses personnages
pour l'opération, il dit ne pas en-
core avoir pris connaissance du

AB InBev redessine I'Europe
de I'Ouest par marque

es syndicats européens du
Lpersonnel du géant brassi-
cole belgo-brésilien AB InBev
sont inquiets. Selon le journal
«Le Soir», un programme de
chasse aux éventuels doublons
dans l'organisation en Europe de
I’Ouest pourrait aboutir ala sup-
pression de jusqu’a 30% des ef-
fectifs de lazone. Sachant quele
brasseur emploie quelque 8.000
personnes en Europe occiden-
tale, cela pourrait concerner
2.400 personnes. Enorme... Ce
n’est toutefois quune rumeur qui
circule en interne au siege de
Leuven, ajoute le journal.

Au siege belge d’AB InBev, le
discoursest tout autre. Le groupe
afait savoir en interne, en octo-
bre dernier, qu’il envisageait de
modifier la structure de son dé-
partement Marketing en ’'orga-
nisant désormais par marque au
niveau de la zone, et non plus par
pays. Butde lamanoeuvre? Amé-
liorer lefficacité du groupe sur un
marché (I'Europe) ou les com-
portements des consommateurs

laires. «La mise en oeuvre de ces
réflexions impliquerait des chan-
gements structurels et pourrait
impacter potentiellement l'emploi
de maximum 18 personnes dans
septpays», souligne la porte-pa-
role Karen Couck. Ladirection a
informé de son intention les em-
ployés concernés et entamé une
phase de consultation avec les
partenaires sociaux dans les pays
ou cette procédure est prévue par
la réglementation. «Outre les
consultations en cours, iln’y a au-
cune autreintention aujourd’hui»,
ajoute Karen Couck.
Laporte-parole rappelle par ail-
leurs qUAB InBev explore en per-
manence les opportunités sus-
ceptibles de Ilui permettre
d’améliorer ses opérations. Et
que cette remise en question
continue fait partie de sarespon-
sabilité « afin d’assurer le succes
de (ses) activités along terme».
Reste que le groupe a vu ses
ventes debiere baisser de 5,6% en
volume sur les neuf premiers
mois en Europe de I’Ouest. Une

nonréclamées. Ilest clair qu’ilen  pour 2008.m Fabian Lacasse teries. Celle-cistipule que toute fessionnelledesorganisateursde contenudelaplainte.s  J.-F. S. deviennentde plusenplussimi- tendance préoccupante. s M.Lw.
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